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1 ТЕОРЕТИЧЕСКИЙ БЛОК
1.1 Понятие рынка. Границы рынка (продуктовые, территориальные, временные) и их оценка.

Рынок в экономической теории — это совокупность экономических отношений между субъектами рынка по поводу движения товаров и денег, которые основываются на взаимном согласии, эквивалентности и конкуренции.
Выявление продуктовых границ рынка представляет собой процедуру определения товара (его потребительских свойств), товаров-заменителей и формирования товарной группы (группы товаров, рынки которых расцениваются как один товарный рынок) на основе мнения покупателей, а при монопсонии - мнения продавцов (как физических, так и юридических лиц) о взаимозаменяемости товаров, составляющих одну товарную группу. 
Территориальные границы рынка определяются как границы территории, на которой в случае значительного увеличения цены на определенный товар в одном пункте на протяжении достаточного длительного времени потребители могут покупать его в других пунктах.
Временные границы – характеризуют исследуемый временной интервал, а также границы эксплуатации продаваемого товара.

2. Понятие трансакционных издержек. Размеры предприятия и факторы его определяющие.
Издержки производства – это стоимость ресурсов, используемых фирмой для производства и реализации продукции, которые зависят от цен ресурсов и объёма выпуска.

Трансакционные издержки — затраты, возникающие в связи с заключением контрактов (в том числе использованием рыночных механизмов);издержки, сопровождающие взаимоотношения экономических агентов. Выделяют

· издержки сбора и обработки информации,

· издержки проведения переговоров и принятия решений,

· издержки контроля

· издержки юридической защиты выполнения контракта пользованием рынка.
Размер предприятия – это его величина, степень развития. 

Крупные торговые предприятия с экономической точки зрения наиболее сильны, так как имеют мощный финансово-экономический и имущественный потенциал, высокий уровень конкурентоспособности, относительно низкие издержки обращения. 
Средние торговые предприятия действуют, как правило, в пределах узкого сегмента рынка и удовлетворяют специфические запросы по реализации товаров определенного ассортимента. Они обладают отличительными особенностями торгово-технологического процесса, их товары имеют уникальные характеристики и ориентированы на постоянных потребителей.
Малые торговые предприятия наилучшим образом приспособлены к удовлетворению тех потребностей, которые не могут в полном объеме обеспечить крупные и средние. Для них характерны простота в организации в организации товародвижения и учета, работа на местный рынок, высокая гибкость, вплоть до полной смены вида деятельности, профиля, ассортимента товаров, более экономное использование ресурсов, низкие управленческие расходы, повышенная скорость оборота капитала, заинтересованность каждого работника в конечных результатах труда и другие факторы, обеспечивающие конкурентоспособность.
3. Максимизация прибыли в условиях монополии. Монополия и ее последствия для общества.
Монопо́лия (от греч. μονο — один и πωλέω — продаю) — фирма (ситуация на рынке, на котором действует такая фирма), действующая в условиях отсутствия значимых конкурентов (выпускающая товар(ы) и/или оказывающая услуги, не имеющие близких заменителей). Первые в истории монополии создавались сверху санкциями государства, когда одной фирме давалось привилегированное право торговли тем или иным товаром.
Поведение фирмы-монополиста обусловлено не только потребительским спросом и предельным доходом, но и издержками производства.

Фирма-монополист будет наращивать выпуск продукции до такого объема, когда предельный доход (MR) будет равен предельным издержкам (МС):

MR = MC.

Дальнейший рост объема выпуска на одну единицу продукции приведет к превышению дополнительных издержек над дополнительным доходом. Если же произойдет уменьшение выпуска на одну единицу продукции в сравнении с данным уровнем, то для фирмы-монополиста это обернется упущенным доходом, извлечение которого было бы вероятно от реализации еще одной дополнительной единицы блага.

Максимальную прибыль фирма-монополист извлекает в том случае, когда объем выпуска таков, что предельный доход равен предельным издержкам, а цена равна высоте кривой спроса при данном уровне выпуска (рис. 1).
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Рис. 1. Монопольная цена, выпуск и экономическая
прибыль в коротком периоде

На рис. 1 изображены краткосрочные кривые средних и предельных издержек фирмы-монополиста, а также спрос на ее продукт и предельный доход от продукта. Монопольная фирма извлекает максимальную прибыль, производя объем благ, соответствующий точке, где MR = МС. Затем она устанавливает цену Рм, которая необходима, чтобы побудить покупателей купить объем благ QM. При данных цене и объеме производства фирма-монополист извлекает на единицу продукции прибыль (Рм - АСМ ). Общая экономическая прибыль равна (Рм - АСМ ) х QM.

Если спрос и предельный доход от блага, поставляемого фирмой-монополистом, понижаются, то извлечение прибыли невозможно. Если цена, соответствующая выпуску, при котором MR = МС, понизится ниже средних издержек, фирма-монополист понесет убытки (рис. 2).
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Рис. 2. Монопольная цена, выпуск и потери в коротком периоде
Когда фирма-монополист покрывает все свои издержки, но не извлекает прибыль, она находится на уровне самоокупаемости.

В долгом периоде, максимизируя прибыль, фирма-монополист увеличивает свои операции до тех пор, пока не производится объем продукции, соответствующий равенству предельного дохода и долгосрочных предельных издержек (MR = = LRMC). Если при этой цене фирма-монополист извлекает прибыль, то свободный вход на этот рынок для других фирм исключен, поскольку возникновение новых фирм приводит к росту предложения, в результате чего цены опускаются до уровня, который обеспечивает получение лишь нормальной прибыли.

Максимизация прибыли в долгом периоде показана на рис. 3.
[image: image3.png]me

a%as
/

o
wixdateu eHauaadu
‘TOXOW YiaHawatradu ‘exat)

o

O6bem Bbinycka




Рис. 3. Оптимальный выпуск и максимизация
прибыли в долгом периоде
Когда фирма-монополист прибыльна, она может рассчитывать на извлечение максимальной прибыли и в коротком, и в долгом периоде.

Фирма-монополист контролирует одновременно и объем выпуска, и цену. Завышая цены, она сокращает при этом объемы выпуска продукции.

В долгом периоде фирма-монополист максимизирует прибыль, осуществляя производство и реализацию такого количества благ, которое соответствует равенству предельного дохода и предельных издержек в долгом периоде.

Последствия монополии:
В целом трудно говорить о какой-либо общественной пользе, приносимой монополиями. Однако полностью обойтись без монополий нельзя: естественные монополии практически незаменимы, когда особенности используемых ими факторов производства не позволяют наличия более одного владельца, либо ограниченность ресурсов ведёт к объединению их владельцев. Так или иначе отсутствие конкуренции душит развитие отрасли в долгосрочном периоде, поскольку монополия создает наибольшую неэффективность ресурсов, нежели фирмы других видов несовершенной конкуренции или почти совершенные конкуренты.

Монополист, пытаясь максимизировать свою прибыль, старается поднять цены на свою продукцию до максимально возможного уровня, при этом оставляя количество произведенного товара на уровне максимизации прибыли (MR=MC), что приводит к неэффективности распределения ресурсов («мертвый груз», eng. «Deadweight Loss»), когда произведено значительно меньше товара, чем нужно для установления равновесия на рынке, будь он совершенно конкурентным.

Однако существуют рынки, где существование конкуренции вызвало бы еще большую неэффективность, и где монополия — единственный способ предотвращения «смерти» отрасли в целом. Самым ярким примером этому является метро.
2. ПРАКТИЧЕСКИЙ БЛОК

2.1 Характеристика отрасли: нефть и газ


Отрасли нефтяной и газовой промышленности формируют целую цепь производственных процессов, органически связанных между собой и охватывающих все нефтегазовое хозяйство, начиная с поисков, разведки и подготовки нефтяных и газовых месторождений, включая их рациональную разработку и завершая производством обширного ассортимента ценнейшей для народного хозяйства продукции. 
Виды экономической деятельности в нефтедобывающей и газодобывающей отраслях промышленности:
· Добыча сырой нефти и природного газа
· Извлечение фракций из нефтяного (попутного) газа 

· Добыча сырой нефти и нефтяного (попутного) газа 
· Разделение и извлечение фракций из нефтяного (попутного) газа:

· Добыча горючих (битуминозных) сланцев, битуминозного песка и озокерита 

· Добыча природного газа и газового конденсата 
· Сжижение и регазификация природного газа для транспортирования 
· Предоставление услуг по добыче нефти и газа 
· Предоставление услуг по бурению, связанному с добычей нефти, газа и газового конденсата 
· Предоставление услуг по монтажу, ремонту и демонтажу буровых вышек 
· Предоставление услуг по доразведке месторождений нефти и газа на особых экономических условиях (по соглашению о разделе продукции - СРП)
· Предоставление прочих услуг, связанных с добычей нефти и газа 

Структуру отрасли составляют 6 крупных вертикально интегрированных нефтяных компаний:

· Роснефть;
· Лукойл;
· ТНК-ВР;
· Сургутнефтегаз;
· Газпром нефть;
· Татнефть;
Наиболее мощными из них являются нефтяные компании "Роснефть", "Лукойл", "Сургутнефтегаз", "ТНК-ВР" и "Газпром-нефть".
Для выполнения работы были взяты крупные нефтедобывающие компании.
	Структура отрасли
	Центры размещения

	Роснефть
	Западная Сибирь, Южная и Центральная Россию, Тимано-Печора, Восточная Сибирь и Дальний Восток

	Лукойл
	Западная Сибирь, Предуралье, Поволжье, Тимано-Печора

	ТНК-ВР 
	Западная Сибирь, Восточной Сибири и Волго-Уральском регионе

	Сургутнефтегаз
	Западная Сибирь

	Газпром нефть
	ХМАО, ЯНАО, Томской и Омской областях, а также в Чукотском АО

	Татнефть
	Самарская и Оренбургская области, Ненецкий автономный округ и Республика Калмыкия


Располагаются нефтедобывающие компании вблизи месторождений нефти и газа.

2.2 Особенности     современного     развития     отраслей     нефтегазового комплекса. Проблемы развития. Ведущие компании мира и России нефтегазовой отрасли.

Приоритетные направления развития в нефтегазовом комплексе:

· реализация перспективных проектов строительства трубопроводов; 

· стимулирование инвестиций в разработку месторождений и развитие транспортной инфраструктуры; 

· формирование и развитие новых крупных центров добычи нефти и газа; Разработка месторождений на шельфе;

· повышение эффективности использования энергетических ресурсов в отраслях экономики;

· стимулирование внедрения перспективных технологий добычи и переработки нефти и газа. 

Предусматривается возможность осуществления до 2020 года целого ряда крупнейших проектов в области нефтепереработки, транспортировки нефти и газа, включая сжиженного природного газа.

Нефтегазовый комплекс России включает в себя следующие направления: нефтедобывающую, нефтеперерабатывающую, газовую, промышленности, магистральные трубопроводы нефти, газа и продуктов их переработки, освоение месторождений углеводородов на основе соглашений о разделе продукции. Таким образом, нефтегазовый комплекс состоит из трех основных направлений: добычи, транспортировки и переработки нефти и газа.
Повышение цен на нефть на мировом рынке положительно сказывается на развитии нефтедобывающей отрасли. Получение сверхприбылей позволяет вкладывать деньги в модернизацию и расширение предприятий нефтяного комплекса. Спрос на нефть и нефтепродукты увеличивается с каждым годом, поэтому для крупных компаний нефтяного комплекса очень важно открытие новых месторождений. В связи с освоением новых месторождений нефти происходит развитие инфраструктуры в этих районах.

Для обеспечения работы на нефтяной скважине необходимы трудовые ресурсы, а это влечет за собой строительство населенных пунктов и обслуживающих предприятий. Развитие дорог является главной задачей.

Транспортировка нефти является одной из проблем нефтедобывающих компаний. Большая часть ее идет на экспорт по государственному трубопроводу. В интересах компаний - увеличивать объем экспорта нефти по железнодорожным и морским путям, так как это даст возможность увеличить прибыль.

Основными потребителями российской нефти являются страны Западной Европы. Увеличиваются с каждым годом поставки нефти в США. Северная Америка заинтересована в налаживании контактов с российскими поставщиками, для того чтобы уменьшить зависимость от восточных стран в этом вопросе.

Зарубежные нефтегазовые компании:

· Abu Dhabi National Oil Company (ADNOC) – Национальная нефтяная компания Абу-Даби (ОАЭ)

· Amerada Hess Corporation – Вертикально-интегрированная нефтяная компания (США)

· Anadarko –Одна из крупнейших в мире независимых нефтегазовых компаний (США)

· Разведка и разработка нефтегазовых месторождений, нефте- и газодобыча (США)

· BP Amoco –Одна из крупнейших в мире нефтяных и нефтехимических компаний

· Chevron –С октября 2001 г. входит в ChevronTexaco Corp

· ChevronTexaco Corp –Международная вертикально-интегрированная энергетическая компания

· China National Offshore Oil Corporation (CNOOC) –Китайская государственная компания, обладающая исключительными правами на разработку углеводородных ресурсов на морских месторождениях под юрисдикцией Китая. Имеет право привлекать к сотрудничеству иностранные предприятия

· China National Petroleum Corporation (CNPC) –Китайская национальная нефтяная корпорация со 100-процентной государственной собственностью

· Conoco –Международная вертикально-интегрированная энергетическая компания

· Contango Oil & Gas Company – Независимая нефтегазовая компания, главный офис которой расположен в Хьюстоне (США). Основная деятельность сосредоточена в районе Мексиканского залива

· ENI – Вертикально-интегрированная энергетическая компания, чья деятельность связана с нефтью, природным газом, нефтехимией, электроэнергетикой

· ExxonMobil –Международная вертикально-интегрированная нефтегазовая компания

· Hellenic Petroleum –Вертикально-интегрированная нефтяная компания (Греция)

· Hunt Oil Company – Независимая нефтегазовая компания (США)

· JP Oil – Независимый производитель нефти и газа (США)

· Korea National Oil Corporation – Корейская национальная нефтяная корпорация

· Kuwait Oil Company (K.S.C.) – Нефтяная компания Кувейта. Единственный производитель нефти в стране

· Marathon Oil Corporation – Международная нефтегазовая компания США

· MOL – Крупнейшая венгерская нефтегазовая компания, работающая на рынке центральной Европы

· National Iranian South Oil Company (NISOC) – Дочернее предприятие Национальной Иранской Нефтяной Компании (NIOC)

· Norsk Hydro – Норвежская промышленная компания, одно из подразделений которой (Hydro Exploration and Production) занимается разведкой месторождений и добычей нефти и газа

· Oil and Natural Gas Corporation (ONGC) – Государственная нефтяная компания Индии

· Penneco Oil Company – Нефтегазовая компания (США)

· Petrobras – Объединенная компания, работающая в сфере разведки, добычи, переработки и транспортировки нефти и нефтепродуктов в Бразилии и за ее пределами

· PetroChina – Компании перешла большая часть активов и долгов CNPC. Основные виды деятельности - разведка и добыча углеводородов, нефтепереработка и реализация нефти и нефтепродуктов, нефтехимия и добыча природного газа

· Petroleos de Venezuela S.A. (PDVSA) – Государственная нефтегазовая компания Венесуэлы

· Phillips Petroleum Company – Международная вертикально-интегрированная нефтяная компания США

· Premier Oil – Международная нефтяная компания Великобритании

· Ruhrgas AG – Ведущая газовая компания Германии

· TotalFinaElf – Одна из крупнейших нефтяных компаний мира

· Turkish Petroleum Corporation (TPAO) – Турецкая государственная нефтяная компания

· Unocal –Международная нефтяная компания США

2.3. Swot-анализ.

SWOT-анализ – это метод анализа в стратегическом планировании, заключающийся в разделении факторов и явлений на четыре категории: Strengths (Сильные стороны), Weaknesses (Слабые стороны), Opportunities (Возможности) и Threats (Угрозы).
SWOT – анализ может быть представлен визуально в виде таблицы.

	Возможности:

Компании, занимающиеся нефтедобычей, могут не только добывать и транспортировать нефть, но и перерабатывать её.
	Угрозы:

Сильная зависимость от мировых цен на нефть.

	Сильные стороны:

Нефть – это природное богатство, которое можно добывать и экспортировать в страны, где нет нефтяных месторождений.
	Слабые стороны:

Нефтяные месторождения могут иссякнуть, надо постоянно вкладывать средства на поиск новых.


2.4. Расчет показателей концентрации (CR1, CR3, CR7, HHI) производства в отрасли связи. Анализ взаимосвязи показателей концентрации производства в отрасли (HHI) c основными показателями результативности функционирования фирм в отрасли (выручка, чистая прибыль, капитализация).

Расчетный алгоритм оценки эффективности концентрации производства и капитала.
	Фирма
	Выручка, млн.дол
	Добыча, млн.бар
	Показатель концентрации, CR

	Роснефть
	46 826
	796
	31,32%

	Лукойл
	24 607
	703
	16,46%

	ТНК-ВР
	34 753
	600
	23,24%

	Сургутнефтегаз
	21 868
	463
	14,63%

	Газпром нефть
	14 975
	342
	10,02%

	Татнефть 
	6 486
	184
	4,34%

	Итого:
	149 515
	3 088
	100,00%


Индекс концентрации (1), измеряемый как сумма рыночных долей крупнейших фирм, действующих на рынке, позволяет оценить концентрацию производства в отраслях экономики: 

	[image: image4.png]



	(1)


CR3=CR1+CR2+CR3=31,32%+16,46%+23,24%=71,2%

CR>65% – высококонцентрированная отрасль.
Индекс Херфиндаля-Хиршмана (2) определяется как сумма квадратов долей всех фирм, действующих на рынке. Общая формула расчета индекса Херфиндаля-Хиршмана:
	[image: image5.png]



	(2)



[image: image6.wmf]2125

34

,

4

02

,

10

63

,

14

24

,

23

46

,

16

32

,

31

2

2

2

2

2

2

=

+

+

+

+

+

=

HHI


Основываясь на показателе концентрации CR и индексе Херфиндаля-Хиршмана можно сделать вывод, рынок добычи нефти в России далек от рынка совершенной конкуренции, так как по результатам расчетов данная отрасль является высококонцентрированной.
Коэффициент корреляции рассчитывается по формуле:
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(3)
где x, y – оцениваемые величины, n – количество пар для сравнения.

Возьмем за х выручку предприятий за год, а за у количество добытой нефти.
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Коэффициент детерминации рассчитывается по формуле:

D = r(x,y)2.
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Результатом сравнения рядов значений показателей HHI и PF за отчетные годы  является величина корреляции, принимающая значения от 1 до – 1, причем, чем ближе абсолютное значение коэффициента корреляции к 1 тем теснее связь между показателями. Коэффициент детерминации показывает возможную взаимосвязь в процентах, обозначая, что в полученном проценте случаев для данной отрасли динамика уровня прибыли обуславливала динамику показателя концентрации отрасли.

ЗАКЛЮЧЕНИЕ
Экономика – это единый народно-хозяйственный комплекс, который охватывает все отрасли производства, их обмен и распределение.
Отрасль – это группа фирм, производящих товары и услуги, которые являются близкими субститутами друг другу. Границы отрасли определяются с точки зрения единицы, действующей внутри отрасли. 

Отрасль – это процесс, который имеет своей целью определить структурные факторы, которые влияют на прибыльность отрасли в долгосрочной перспективе, а так же выявляют и характеризуют поведение наиболее значительных конкурентов в отрасли.

Экономические особенности отрасли имеют важное значение для выбора стратегии. Например, если отрасль характеризуется большими вложениями капитала в строения и оборудование, то фирма может уменьшить давление высоких затрат постоянного капитала, выбрав стратегию, которая предусматривает высокий уровень использования основных фондов и направлена на получение большей прибыли на единицу постоянного капитала.
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